
El mercado del libro de texto escolar se ha transformado 
dramáticamente a nivel global en la última década.                            
La transformación digital se aceleró con la pandemia, pero ya 
venía avanzando de manera muy significativa. Las plataformas o 
LMS (Learning Management Systems) se han ido generalizando 
en su uso en las escuelas privadas a nivel mundial, y los grandes 
grupos editoriales han ido introduciendo servicios de formación 
de profesores de manera cada vez más robusta y sofisticada                  
en su oferta. 

P A R T I C I P A N

	■ PONENTE. Mario Ghio Jr. CEO y miembro del Consejo Ejecutivo 
de Vasta Educaçao. Ha sido director general de SOMOS Educação, 
holding de Kroton enfocado a la educación básica. Dentro del 
mismo grupo ocupó el cargo de vicepresidente Académico. 
Es licenciado en Ingeniería Química y en Administración de 
Empresas, además de Executive MBA por el INSPER. 

	■ PONENTE. Francisco Cuadrado. Presidente ejecutivo de 
Santillana. Cuenta con más de 30 años de experiencia en el 
ámbito educativo, especialmente en la gestión de proyectos 
en Latinoamérica. Ha desarrollado su carrera profesional en el 
Grupo PRISA, donde ha desempeñado diversas posiciones de 
responsabilidad. Desde 2010 se ha ocupado de la Dirección Global 
de Educación, impulsando la apuesta por el negocio digital, que ya 
es la principal fuente de ingresos de Santillana. 
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EL FUTURO DE LOS MEDIOS DE COMUNICACIÓN

“El futuro de los medios de comunicación” es una actividad del Consejo Social de UNIR, que preside Jordi Sevilla, para 
favorecer espacios de encuentro entre académicos, profesionales, políticos y representantes de la vida pública. En ellos se 
reflexiona sobre determinadas materias especialmente importantes para nuestro mundo y con impacto directo futuro. 

	■ El formato está concebido 
para que un pequeño grupo 
de personas, especialmente 
vinculadas con la materia en 
cuestión, pueda debatir con el 
ponente en un contexto cercano.

	■ Se puede participar a través 
de Zoom, registrándose 
previamente.

	■ La ponencia queda grabada en 
www.nuevarevista.net
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	■ La publicidad en un mundo 
digital post-pandemia 
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