Lech Walesa

La lucha que se esta librando
en la cupula del poder de la Po-
lonia de hoy, refleja de algin
modo, pero no del todo bien, el
dilema. Lech Walesa y los mas
destacados de sus partidarios
que le apoyan, en su enfrenta-
miento con el gobierno de Ta-
deusz Mazowiecki, no son cier-
tamente ni chauvinistas ni ide6-
logos de una intolerancia nacio-
nalista o religiosa. Pero por muy
pragmaticos que sean, buscan-
do cumplir sus ambiciones de
poder, queriéndolo o no, han
alentado y encabezado un peli-
groso mecanismo de un resarci-
miento moral y material de mi-
llones de polacos castigados en
el pasado y hoy cansados y de-
cepcionados con los escasos re-
sultados palpables de la transi-
cién. El recurso a la recompen-
sa por los perjuicios y a la ma-
no dura para atajar el camino
hacia el bienestar, pone en mar-
cha una légica politica al térmi-
no de la cual las facturas hay
que pagarlas.

Polonia no corre el peligro de
una reincidencia comunista to-
talitaria. Pero, en algunas men-
tes, estd arraigada la idea de que
no seria nada malo probar un
régimen «firmey, autoritario pe-
ro «nuestro», nacional, para
quitar de en medio a algunos
elementos «ajenos» y recorrer
mas rapidamente el camino ha-
cia el bienestar. Pero los atajos
no suelen conducir a las metas
deseadas. H
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El cambio en la TV

- ecir que vivimos una épo-
~cade profundos cambios
~ resulta un lugar comun.
En ciencia, lo mismo que en po-
litica o en la vida social. Hace
tan sélo un afio, todavia existia
el muro de Berlin. Los medios
de comunicacion social no po-
dian permanecer ajenos a esta si-
tuacién de cambio profundo.

Durante mucho tiempo, los
estudiosos de la comunicacion se
han centrado, principalmente,
en el estudio de los efectos de los
medios, sobre todo la television,
y en el papel cultural de los mis-
mos. Basta citar los nombre de
Halloran, Lasswell o Lazars-
feld. Pero he aqui que, a lo lar-
go de la década de los ochenta,
los medios se han convertido en
uno de los sectores mas dinami-
cos, por no decir mas agresivos
de la economia. Solamente en el
sector audiovisual y en un espa-
cio tan corto de tiempo, como
es el que transcurre desde prin-
cipios de 1988 hasta la mitad de
1989, se han realizado en Euro-
pa mas de 100 operaciones de
adquisicion y fusion, que han re-
presentado un movimiento de
capital de muchos miles de mi-
llones de pesetas.

En Europa, diversos grupos
estdan tomando posiciones fren-
te al mercado unico europeo.
Por ejemplo, el grupo alemén
Bertelsmann, cuya principal ac-
tividad es la editorial, participa
en la television como colabora-
dor de la Compagnie Luxem-
burgoise de Television. Los gru-
pos, Havas, francés, y Maxwell,
inglés, cuyas actividades princi-
pales se centran, respectivamen-
te, en los campos publicitario y
editorial y en la prensa diaria,
estan participando en canales de
television de otros paises distin-
tos de los suyos.

Otro hecho a tener en cuenta
es la presencia, en el sector de las
comunicaciones, de empresarios

Es previsible que el
mundo de la
comunicacion
mantenga, en los
proximos afos, un
crecimiento mas rapido
que la mayoria de
otras actividades
econdémicas.

relevantes en otros campos de la
actividad econdmica. Tal es el
caso de Bouygues o de grupos,
como «General des Eauxy, y
«Lionnaise de Eaux». Esta pre-
sencia es debida a dos factores.
En primer lugar, el atractivo que
pueden ejercer los medios de co-
municacion ante cualquier fi-
nanciero o empresario por el po-
der a que dan lugar. Y, por otra
parte, a que, segin muchos ana-
listas econdmicos, es previsible
que el mundo de la comunica-
cién mantenga, en los préximos
afios, un crecimiento mas rapi-
do que la mayoria de otras acti-
vidades econdmicas.

El mundo de la publicidad es-
ta sufriendo, en consecuencia,
profundos cambios. Una publi-
cidad de un producto o de un
servicio, a escala planetaria,
asusta y preocupa a muchos.
Por su parte, los profesionales
de la publicidad hablan de la «li-
bertad de expresion comercial»
a la que comparan con la liber-
tad de expresion sin otros cali-
ficativos. La nueva carta funda-
mental de Holanda, de 1981, ha
excluido, de forma expresa, la
publicidad comercial del articu-
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lo referido a la libertad de expre-
sion. También, una posible re-
gulacion de la publicidad, a ni-
vel de la Comunidad Europea
estd siendo considerada, aunque
otros opinan que debe ser el
mercado el que diga la ultima
palabra.

La lucha por conseguir publi-
cidad es, cada dia, mas acusada.
Este afio el mercado publicitario
norteamericano asciende a 4.200
millones de délares, @ repartir
entre ABC, NBC, CBSy Fox, la
incipiente cadena de Murdoch.
Los prondsticos establecen pa-
ra ABC, 1.300 millones; para
NBC, 1.500 millones; para CBS,
900 millones y 500 para Fox. Pe-
ro, la publicidad sdlo se consi-
gue con programas atractivos
para la audiencia. En este senti-
do, la competencia es también
feroz. Por ejemplo, Television
Espafiola que tenia la exclusiva
del partido Espafia-Corea del
Mundial de Futbol, consiguio
que mas de catorce millones de
personas vieran este partido. En
cambio, Tele 5 se habia hecho
con la exclusiva de las ultimas
actuaciones de los Rolling Sto-
nes en Espaifia, por lo que TVE
ignoro informativamente la pre-
sencia de este conjunto.

En Inglaterra, el informe Cal-
cutt ha levantado una encendi-
da polémica. Mientras unos lo
defienden, porque pretende ga-
rantizar, con mayor eficacia, el
derecho a la intimidad, otros ad-
vierten de sus posibles peligros,
porque podrian mermar, en al-
gun sentido, la libertad de expre-
sion. Asi, el Financial Times es-
cribe: «Las leyes propuestas
marcarian una clara ruptura con
el pasado y con una tradicion
britanica, segun la cual los pe-
riodistas no tienen mas derechos
que los demas ciudadanos... pe-
ro tampoco menos». B
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