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| Vafio 1990 pasard a la hi
| toria como el afo en que
st rompid el monapolio de

Por Alberto M. Arruti

la television estatal. Después de | En lineas generales, hasta
34 anos, los espaioles podian | gsfe momento no puede
contemplar en sus hogares pro- | afrmarce qug (as

gramas e informativos real b

dos por la iniciativa privada, La | 2levisiones privadas hayan
Ley que regulaba estas emisio- | Contribuido a que los

nes era de 1988. En el predmbu- | espanoles adquieran un

o de la mencionada ley se podia
leer que «el Gobierna, de acuer-
do con su programa de ampliar
al méximo el disfrute y la plura-
lidad de los medios de comuni-
cacidn y la difusién de la infor-
macidn que a través de ellos se
canaliza, ha adoptado la deci
sion de regular la gestion indi
recta de la television, de acuer-
do con los principios sehalados
por el Tribunal Consnmcmna\ ¥
los que se derivan necesaria-
mente de su cardcter de servicio
piblico esencials, Probablemen-
ie todo esto no son nada més
que bonitas palabras y el Go-
bicrna cuando accedio a elabo-
rar esta ley pensaba, sobre todo,
en la_prévima internacionaliza-
cién de las comunicaciones, des-
pués de nuesira entrada en la
Comunidad Europea, y en un
cierto grado de presion social,
que s proyectaba a través de
los medios de comunicacién, |
que en algunos casos &

a poderse repartir el naciente
pastel de las televisiones priva-

as.
Al final, como es sabida, las
tres concesiones que proclama-
ba la ley fueron concedidas a las
tres cadenas privadas Antena 3,
Telecinco y Canal Plus. En se-
guida empezd una guerra por la
captacion de audicncias. Algu-
nos episodios de esta contienda
fueron auténticamente lamenta-
bles. Pero a ellos no vamos a re-
ferimos. Conviene tener presen-
te que con las televisiones suce-
de lo mismo que con los periadi-
cos 0 los partidos politicos. No
por aumentar ¢l nimero de és-

Un afio de TV privada

tos aumentan los lectores y los
votantes. Este nimero perma-
nece, en lineas generales, fijo.
Solo que se distribuye de otra
forma. Inclusive, algunos estu-
diosos de estas materias llegan a
afirmar que, cuando la plurali-
dad de canales aumenta en exce-
50, se contrae, aunque en pe-
queda cantidad, el ntmero glo-
bal de telespectadores.
También se entablé la guerra
por la cobertura. La red, que
hasta ahora habia sido propie-
dad de Radiotelevision Espafio-
la, pasaba ahora a constituir una
empresa piblica que recibia el
nombre de Retevisidn. Antena
3 empezo sus cmisiones regula-
res ¢l 25 de enero de 1990, con
una campafa publicitaria de lan-
zamiento que decia: «Aviso a la
poblacién: Se recomienda que ¢l
dia 25 permanezcan en sus ca-
sas», En diciembre de 1990 cu-
brian, ademis de Madrid y Bar-
celona, otros importantes nii-
cleos de poblacién como Valen-
cia, Sevilla, Bilbao; Vitoria, Va-
lladolid y Zaragoza. Telecinco
comenzd sus emisiones regula-
res ¢l 3 de marzo del afio pasa-
do, y a finales de 1990 alcanzaba
una cobertura que cubria el
55 % de la poblacidn espaola.
La campaiia de lanzamicnto es-
tuvo basad, principalmente, en
las dos frases siguienies: «El 3
de marzo su televisor cambiards
y «Telecinco, el especticulo en
casan. Esta segunda televisin

comprendi6 que la audiencia se
segmentaba y que se imponia
encontrar el segmento propio,
donde los demds no pudieran
hacerle la competencia. Definio
su target en un publico de nivel
medio-bajo,  preferentemente
juvenil, con edades comprendi-
das entre los 14 y los 30 afos.
Dieron muy poca importancia a
los informativos, donde alean-
zan ¢ 2.6 % de I programa-
cion, mientras Antena 3 supera
el 15%. Su programacion va
dedicada preferentemente a la
diversion, con un porcentaje
que supera el 84 %, en lo que
coincide con Canal Plus. Este
dedica al cine mds del 61 % de
su programacin, Si bien Ante-
na 3 ha doblado la facturacidn y
la audiencia de mayo a diciem-
bre, también es cierto que los
primeros meses  constituyeron
una etapa de balbuceo y que
probablemente no ha encontra-
do todavia su definicion precisa.

A pesar de todo, €l gran gi-
gante que es Televisian Espafio-
Ia sigue dominando el panora-
ma. Aunque perdid 3.000 millo-
nes de pesetas en el primer tri-
mestre de 1990 en relacidn con
el mismo periodo del 89, acapa-
ra el 70 % de la inversion publi-
citaria total en las distintas cade-

La situacion actual puede de-
finirse con una sola palabra:
confusién en las privadas y en
las publicas, en las que inclui-
mos Jas autondmicas. Ademis,

d

estatal se financie o con publici-
dad o con subvenciones del Es-
tado, pero nunca de una manera
mixta. En Iineas generales, has-
ta este momento no puede afir-
marse que las televisiones priva-
das hayan contribuido a que los
espafioles adquieran un mayor
grado de cultura o de responsa- |
bilidad. Antes bien, parece lo |
contrario. En multitud de oca-
siones la zafiedad y la chabaca-
neria han inundado la pequeria
pantalla y han arrastrado a la te- |
levision piblica por este cami-
no. W
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