vivencias, lo ha subtitulado
Una vision personal del descu-
brimiento cientifico y dice que
va dirigido tanto a sus colegas
como al piiblico en general. En
¢l se pronuncia conra el este-
reotipo que fija la imagen de
los cientificos como seres im-
perturbables que resuelven
problemas con implacable y
fria logica y que se hallan ins
talados en alejadas torres de
marfil.

Crick hace algunas reflexio-
nes acerca del quehacer cienti-
fico que merecen ser resefiadas
por su interés general, Piensa
«que hay que estar dispuestos a
percibir evidencias inesperadas
de distinto tipo y tener imagi-
nacién para unificar datos que
provengan de diferentes enfo-
ques. Cree que si él y sus com-
pafieras no hubieran tenido
&xito por enalquier circunstan-
cia, ¢l descubrimiento de la es-
tructura de la doble hélice en
las moléculas de DNA por par-
te de otros i

AL SERVICIO DE LA PERSONA

© llesde hace ya algunos

afios, en cuantas «me-
sas redondas» y conferencias
sobre el tema he participado,
procuré poner en guardia al
auditorio iluso frente a los en-
cendidos panesiricos a la tele-
vision privada. Advertia que
era inevitable su llegada, por-
que no se le podian poner
puertas al campo del expansio-
nismo audiovisual. La televi-
sion piiblica ya no podia por
mds liempo mantener numan-
tinamente el monopolio. Pera

realidad: la televisidn privada,
© comercial que es como siem-
pre se le debia llamar, nunca
se planteard como uhjnivu
primordial, hacer una progra-
macion donde el f

Titulo: «La television dominadar.
Autor: Francisco Iglesias.

cial de la television no se con-
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hubiera retrasado mas alld de
tres afios. Reconoce, a su vez,
la existencia de un elemento
azaraso en los decubrimientos,
pera también que el azar favo-
rece a las mentes preparadas,
<con conocimientos amplios.

Opina que hay que aprender
a seleccionar problemas ade-
cuados y saber no atascarse en
callejones sin salida, pero sin
abandonar prematuramente
una investigacion tras sufrir di-
versos fracasos. Ademds de te-
nacidad hay que cultivar pru-
dencia en la interpretacion de
resultados y ser sensible a és-
tas pero sin dejarse impresio-
nar en cxceso, cvitando asi
quedar atrapado por las pro-
pias ideas equivocadas.

Ferviente partidario de la
terrelacion entre las ciencias,
objeta con dureza la arrogan-
cia y los malentendidos de des-
tacados matemiticos y fisicos.
Este premio Nobel considera
un peligro «creerse demasiado
listow y flotar en la autosatis-
faccion.

Miguel ero e profesar de Ma-
temitica Aplicada en la Universidad
Politécnica de Catalufa,
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funda con
una industria mas. i

Precio: 950 pesetas

Io ha dicho con toda claridad
en Venecia. La television es un
vehiculo para obtener publici-
dad; lo demds es secundario.
Viene todo esto a cuento,
después de leer el libro de
Francisco Iglesias, La teievi-
sién dominad, cuyo hilo con-
ductor estd lmprqmad.o de la
I6gica desilusion. No sé si es-
peraba_que los Berlusc
Maxwell, Canal Plus, etc.
virtiesen su dinero en unas ca-
denas de television que eleven
el grado de sensibilidad de los
espectadores, consoliden los
habitos democréticos y aumen-
ten ¢l sentido critico de la so-
ciedad. Los promatares de la
television comercial no tienen
mis meta que ganar dinero
Esa realidad la conoce bien
Jerry Mander y la ha refleja-
do en su libro Four arguments
Jor ihe elimination of ielevi-
sion, que Iglesias cita amplia-
mente como clara muestra de
que esos argumentos le han
fascinado. Mander lleva toda
la razén del mundo porque su
enfoque se basa en la television
comercial norteamericana,
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desgraciadamente ¢l modelo
importado por las televisiones.
comerciales europeas. En vez
de la eliminacion que él sugie-
re, 1o han copiado...

Pero Mander, y me parcce
que Iglesias también, no ha
mirado con su objetivo al mo-
delo de television publica euro-
pea. O al menos no han insis-
tido en lo que la BBC inglesa
© la ARD y ZDF alemanas,

Por Manuel Piedrahita

por poner dos ejemplos que
conozco a fondo, han aparta-
do a la televisién con metas
muy distintas a sélo ganar di-

ro de Francisto Iglesias
llega en un momento clave,
pues la funcidn social de la te-
levision es motivo de discusion
© al menos de resquemor por
parte de una audiencia, mino-
ritaria por desgracia, gue pro-
testa. El tirdn que la television
comercial da de la audiencia
‘potencial repercute, asimismo,
en la television piblica. Ocu-
rre aqui y en todas partes, aun-
que mucho menos en Alema-
nia donde desde el principio se
perfilé una television piblica
de verdad, o sea al servicio de
Ia sociedad, y fuertemente cs-
tructurada en su financiacion.

De todos estos temas, pero
sobre todo de los criterios mo-
rales de calidad —pornografia,
por ejemplo— habla Francis-
co Iglesias en su libro. Hay
otro tipo de inmoralidad, si es
que se le puede llamar asf, tan
perniciosa como la pornogra-
fia. Sus fundamentos estén en
la «publicidad salvaje» que fa-
vorece el lujo desmesurado, el
consumismo, la rigueza. Todo
esto atasca los conductos que
permeabilizan la sensibilidad
social y la sensibilidad del es-
piritu, ¢ Hay algo mas descora-
zonador que es0s concursos di-
rigidos desgraciadamente a la
familia por las horas en que se
emiten?

La tefevision dominada es
un libro que hay que leer. Va-
le de reflexion y a mi, al me-
nos, me ha confirmado en mis
criterios de que la television
piiblica controlada por la so-
ciedad, es la nica capaz de
cumplir con ese ideal de ser
cio al individuo, a la persona
humana. B
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